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O JORNAL IMPRESSO

O préprio nome Jornal € uma marca que sentencia ha
muitos séculos uma funcao principal - informar a sociedade.
Café, pao e jornal sdo companheiros de tantas pessoas ha
tanto tempo, que parece que sempre estiveram por aqui. Na
verdade, é necessario fazer uma viagem longa no tempo
para encontrar os antepassados desse nosso jornal do dia-a-
dia. Apds retroceder esses séculos todos, ndo é que o vovo
do jornal foram algumas biblias?

Tudo comegou em 1450, na Alemanha, quando Johan
Gutenberg (ou Johannes Gensfleisch zur Laden zum Gutenberg
se preferir o nome completo), um inventor alemao, criou a
primeira prensa de tipos moéveis, um tipo de impressora. A
intencao era acelererar o processo de reproducao de textos
que era demorado e muito restrito, feito por compilacao -
alguns religiosos, conhecidos como monges copistas,
simplesmente copiavam a mao um texto. Com a nova maquina
de Gutenberg, se podiam fazer as cépias mecanicamente, de
modo uniforme e muito mais rapido.

Ndo se sabe ao certo, mas acredita-se que tenham
sido impressas 180 cdpias da biblia em latim durante um
periodo de trés anos. Muitas delas ainda sao conservadas
hoje em museus e universidades do mundo todo e ha até
cbpias guardadas por particulares, como é o caso do norte-
americano Bill Gates, dono da empresa Microsoft.

A partir dessa possibilidade de imprimir mais rapido, o
mundo mudou. A informacao e o conhecimento podem chegar
a mais gente. Diminuiram os analfabetos e cresceram os que
tém escolaridade e formacao para trabalhar e se desenvolver.

O conhecimento cientifico também se multiplicou e vem se
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multiplicando como nunca antes havia acontecido. Mas, e o
jornal? Ndo exisitia antes?

Assim como vemos hoje, ndo. Ja havia corajosos que
viajavam de vila em vila, na Idade Média, contando os fatos
gue aconteciam pelo mundo. Na verdade, ndo contavam
propriamente, mas cantavam. Eram os menestréis, cantadores
de fatos da vida. Mas com a invengdo de Gutenberg e com o
maior niumero de cidaddos alfabetizados, tudo podia mudar.

Ler o mundo ja era possivel.
Ler ou ver o mundo?

Na época de Gutenberg, essa duvida ndo existia.
Precisdvamos ver o mundo com nossos proprios olhos, mas
era bem mais facil, o mundo nao era tdo grande assim. Nao
que o mundo estique e encolha. E que conheciamos poucos
lugares e as grandes navegacoes ainda se iniciavam. Havia
poucos lugares para se conhecer na visao daquela época.

Hoje é diferente. O mundo tdo vasto ficou pequeno para
a gente. Com o desenvolvimento dos transportes rapidos -
avido, navio, trens, automéveis - e com a tecnologia de
comunicacoes - telefone, satélites, internet —, chegamos
fisicamente ou virtualmente a qualquer lugar. Sabemos agora
0 que acontece do outro lado do mundo. Ficou bem mais
dificil ver tudo - entdo entram em campo os mediadores,
alguém que escolhe entre tantas coisas que acontecem, algo
para contar a vocé. Quem faz essa mediacao € a midia.

O que é mesmo midia? No significado da palavra, midia
é o plural de meio, os meios de comunicacao. Sdo os jornais,
televisao, radio, revistas, internet, e outros tantos suportes
para a informacgao e o conhecimento. Se um fato acontece,

sai na midia, certo? Mais ou menos.
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Ja vimos que os fatos e a informacgao hoje tém um volume
tdo grande que nao podemos ver tudo com nossos préprios
olhos. Entdo, a midia vé por nds e decide com base em alguns
critérios, o que devemos ver, como devemos ver e qual opinidao
devemos adotar sobre esses fatos. A midia, portanto, ndo é
um espelho da sociedade, mas um lugar de construcao da
realidade.

Quem determina o que sai na midia?

De uma forma positiva, poderiamos dizer que somos
todos nds. Afinal de contas, somos a audiéncia, é para nos
gue os meios de comunicacdo falam e, portanto, deveriamos
ser contemplados com mensagens e imagens que nos agradem
e satisfacam. Ndo é bem assim.

A lbégica atual é totalmente inversa. Ha grandes
corporagdes de comunicacao que obedecem a interesses
politicos, econbmicos, governamentais e até mesmo pessoais.
Isso quer dizer que junto com o0 que numa primeira podemos
ver ou ler, hd muito mais a ser dito. Nossa leitura superficial,
na maioria das vezes nao alcanca esse nivel de analise. Leia,

por exemplo, a capa do jornal ilustrada a seguir.

Gutenberg
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A capa deste dia na Folha de Sao Paulo, jornal de maior
circulacdo no pais, tenta mostrar uma realidade como retrato
do mundo. Neste dia, o mundo andava mal: estavamos a
espera de uma crise financeira, cidades sofriam debaixo d'agua,
trabalhadores esperancosos perderam com o cancelamento
de um concurso e mais outras noticias de agressdo, carros
estragados, corrupgao, etc.

Segundo os critérios de edicdo de um jornal, a capa
pretende ser um instantaneo do mundo. Mas, sera que nada
mais aconteceu para ser noticia na capa da Folha de Sao
Paulo ou de qualquer outro jornal? Claro que sim. O que
definiu essa capa ao estilo “terra arrasada” foram aqueles
interesses dos quais ja falamos e ainda os chamados critérios
de noticiabilidade, ou o valor-noticia.

Os teodricos do jornalismo costumam eleger alguns mais
importantes e que sdao quase um consenso: importancia,
proximidade com o fato, impacto, suspense, economia, desvio,
etc. E bom lembrar que o fato deve ser verdade, novidade e
relevante. E facil, ao examinar os jornais, identificar esses
critérios. Mas, eles nao sdo tao rigidos ou claros como podem
parecer. Dependem, sempre, de em qual jornal serao
publicadas as noticias, para quem sao dirigidas e outros tantos

critérios que nao se podem medir.

Para trabalhar na sala de aula

O uso do jornal na sala de aula comecgou a ser introduzido
ha pouco tempo nas rotinas escolares no Brasil. Ele obedece
a uma nova ldégica do ensino da Lingua Portuguesa,
substituindo a tipologia textual tradicional - narrativa
descricdo e dissertacdo —, pelo uso dos Géneros Discursivos,

ou Géneros do Discurso.



www.univali.br/monitor

Por esse novo olhar, a noticia do jornal pode ser usada
como um bom exemplo de narrativa, mas também para o uso
da descricao e ainda, no caso dos textos opinativos, como
instrumento de persuasao - a dissertacao. E importante que
se obedeca a algumas etapas para o uso eficiente do jornal

na sala de aula.

1 - Comece pela anadlise de produtos prontos e que
pertencam ao contexto dos alunos - peca para eles
trazerem os jornais que tém em casa e inicie a analise a
partir deste material;

2 - Trabalhe em equipes - 0 processo de produgao de um
jornal tem divisao clara de tarefas. Reproduza em sala de
aula essa caracteristica;

3 - Cuidado com o significado das noticias - na hora de
escolher as noticias para analisar em sala de aula, dé
preferéncia aquelas que tém significado para o mundo de
seus alunos - deve haver efeito de sentido.

4 - Propostas claras - proponha tarefas com etapas e
avaliacdo claras, ou seja, o aluno deve saber o que esta

fazendo, para qué o faz e como sera avaliado nesse trabalho;

Pronto! Depois que analisar jornais, seus textos,
imagens e sua estrutura for uma pratica na sala de aula, a
classe pode partir para o proximo estagio: produzir seu préprio

jornal. Isso exige outros cuidados especiais:

5 - Funcgoes definidas - comece explicando as funcgoes
desempenhadas dentro de um jornal — repérter, editor, etc. E
interessante convidar um profissional da area para colaborar
com a turma e dar um tom de autenticidade ao trabalho dos

alunos;
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6 — Distribuir tarefas - como o trabalho é em equipe, deixe
gue os alunos, no papel de suas novas fungdes dentro do
jornal, definam o que fazer ja que lhes foram apresentadas
as rotinas jornalisticas;

7 — D& uma cara para o jornal - parte da equipe pode ficar
responsavel pela programacao visual da publicacdo: nome,
logomarca, fotografias, desenhos, diagramacdao. Pode haver
um concurso na escola como incentivo a participacao no
projeto.

8 - PosigOes iguais - é melhor que ndo haja chefe na equipe,
mas fungoes distintas. Entdao deve haver reunidao de pauta

para decidirem sobre o que falar.

9 - E o publico? - o jornal ficara pronto. E entdo? A producgao
dos alunos nao pode circular somente entre eles. Detalhes
importantes como numero de exemplares, circulagao e
distribuicdo devem ser planejados com antecedéncia para
gue o projeto seja mais do que uma atividade de sala.

10 - Professor-mediador - o papel do professor é
fundamental no sentido de estimular e até mesmo fomentar
o projeto. Manter a equipe ativa e no rumo é tarefa
fundamental. Lembre-se que o processo € mais importante
do que o produto numa atividade como essa: lembre-se disso

também na hora de avaliar os alunos.

Para saber mais:

Maria Alice Faria é autora de trés livros sobre o uso do jornal
na sala de aula, todos pela editora Contexto. Os precos de
cada titulo variam entre R$20,00 e R$30,00.

e Para ler e fazer o jornal na sala de aula
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e Como usar o jornal na sala de aula

¢ O Jornal na sala de aula

Na Universidade de Sao Paulo, a USP, hda um nucleo que
estuda a educacgdo para a midia, ou educomunicagao, como
chamam por |a. Na pagina da Internet que o Nucleo de
Educagao e Comunicacdo da USP vocé encontra textos, dicas

e até instrucdes para montar jornais e radios nas escolas.

http://www.usp.br/nce/

Este material também esta disponivel no MONITOR DE MIDIA.

http://www.univali.br/monitor
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